Réf : DN-E002 DﬂilyNEWS ™ Revue Média

Outil de recherche thématique et d’analyse qui permet de vous renseigner au
DEFINITION . quotidien sur un théme donné : Télécoms, Assurances, Sport... a partir d’une
collecte systématique dans les médias : Télévision, Radio, Presse, Internet.

. Vous informer de toutes activités relatives a la vie publicitaire et non

publicitaire des opérateurs d’un secteur d’activité¢ donné.
OBJECTIFS . . . , , . e
. Déterminer la puissance d’un opérateur en terme de relation Média : parts de

VOIX / investissements

. Capturer systématiquement a travers les médias tout ce qui attrait aux
opérateurs d’un secteur donné : recherche par mots clés

. Faire ressortir les parts de voix / investissements relatives en fonction des
caractéristiques des insertions : durée, dimension...

METHODOLOGIE

CIBLE/BESOINS Cibles Besoins

.Quelle est I’opinion générale du public et/ou des journalistes
a notre égard ?

. Quelle est la puissance de notre politique de relation presse
par rapport aux concurrents ?

. Quel est I’'impact de nos actions hors médias en terme de
retour presse?

. Quelles sont les nouvelles infos pouvant influencer notre
marche ?

Annonceurs

.Quelle est I’opinion générale du public et/ou des journalistes
Homme  Public, | amon égard ?
Organismes Inter, | . Quel est I’impact de mes actions en terme de retour presse?

étatiques, etc... . Quelles sont les nouvelles infos pouvant influencer mon
activité ?
REPORTING Périodicité Moyens de livraison

Document Word par e-mail et a télécharger sur site Internet

Quotidien L
sécurisé



Document PDF par e-mail, sur CD-Rom et a télecharger sur

Hebdomadaire :
site Internet

Mt_ansuelz Document PDF par e-mail, sur DVD et a télécharger sur site
Trimestriel, Internet

annuel



